MANUAL DE CHECAGEM

aletheia

fact.org

2024




SUMARIO

+ Cédigo de Etica

+ Monitoramento

a) Monitoramento Interno
i) O que € monitoramento?
i) Quais sao os atores?

03

05

iii) Quais foram as estratégias adotadas para acompanhar a informacao?

iv) Quais sao as plataformas?
b) Monitoramento Externo
i) Recebimento de sugestoes

+ Selecao

a) Como determinar prioridades?

b) Selecionando o discurso ou noticia
c) Quais os caminhos investigativos?

+ Checagem

a) O que é Review Log?

b) Explorando bancos de dados

c) Tipos de fontes

d) Verificacdo de imagens e videos
e) Trabalhando com buscadores

+ Pos-Checagem

a) Etiquetagem

b) Cross-checking

c) Como publicar o resultado?

09

13

21




Cédigo de Etica

+

0
“OmpromeTIMEN

RN
RESpoNsABIWOT

O Cddigo de Conduta do Movimento aletheiafact.org estabelece princi-
pios irrevogaveis para todos os envolvidos, visando combater noticias falsas e
promover a educomunicacao, devendo ser seguidos de forma indiscriminada a
todos os usudrios, editores, revisores, redatores e colaboradores. Para manter
a conduta ética, o portal elege como prioridade a credibilidade (transparéncia
total), a acessibilidade (facil acesso) e a autonomia (educomunicacgéo e liber-
dade de verificagao).

Todos os principios discriminados pela aletheiafact.org se mostram rele-
vantes para o movimento de checagem de fatos e coerentes com o manual
de ética para fact-checking proposto pela Poynter. A organizacao listou cinco
principios basicos que devem ser adotados para seguir um rigor profissional
e Coeso.

O primeiro deles € o comprometimento com a ndo-partidarizagao e justica.
Também citado no Cédigo de Conduta do Movimento aletheiafact.org, o apar-
tidarismo deve ser seguido para manter o mesmo padrao para toda checagem,
independente do individuo, do partido politico e de sua ideologia. O processo
de checagem deve ocorrer sem juizo de valores, de modo apenas a informar
e nao opinar ou enviesar a pauta.




O cédigo de principios da Poynter também discorre sobre a transparéncia
na metodologia escolhida para a checagem. O manual aponta que a clareza
sobre o método deve estar presente, desde a escrita até a publicacdo. Na ale-
theiafact.org, apos a comprovacao da relevancia do assunto, o revisor devera
fazer um levantamento fundamentado do maximo de informacgdes possiveis,
de fontes confiaveis, sobre o assunto, com buscas em bancos de dados pu-
blicos, recomendando-se sempre o uso da Lei de Acesso a Informacgéo para
obter precisdao na checagem. Assim, o discurso sera rotulado como Nao é fato;
Confiavel; Confiavel, mas; Discutivel; Enganoso; Falso; Insustentavel;
Exagerado ou Inverificavel.

Dentre os outros trés valores elencados pela Poynter, que também devem
ser seguidos pelos checadores da aletheiafact.org incluem-se o comprometi-
mento com a transparéncia de fontes, com a transparéncia de financiamento
da agéncia e da organizacao e com corregoes abertas e honestas sobre as
publicagdes.
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Monitoramento

Para que haja a checagem de dados,
devemos inicialmente ter o dado a ser
checado. Nem sempre o assunto a ser
checado sera de interesse dos checadores,

ja que funcionamos como uma organizagao
de cunho social e democratico - dessa forma,
podemos receber noticias por meio interno, no qual

o checador de dados também é a pessoa responsavel
pela selecdo do assunto, ou meio externo, no qual sugestdes
do publico dirigem o que sera pesquisado.

Ambos possuem formas e regras a serem seguidas, principalmente em
relacdo as plataformas, autores e estratégias que serao utilizadas durante esse
processo. A aletheiafact.org possui protétipos de formatos que o publico do site
e Instagram podem interagir e/ou sugerir formas e conteudos de checagem.

A) Monitoramento Interno
i) O que é monitoramento?

O monitoramento é um processo de acompanhamento sistematico e con-
tinuo de determinadas atividades, eventos, sistemas, ou informacdes para
coletar dados e informagdes relevantes, avaliar o desempenho, identificar
mudancas, tomar decisdes informadas e garantir veracidade das noticias
divulgadas. A pratica fornece informagdes em tempo real ou periddicas que
indicam a transparéncia dos fatos distribuidos por meios de comunicagao. A
atividade envolve a coleta de novas informacdes relevantes para os topicos,
fontes e conversas que estejam em alta e se enquadrem nos critérios de no-
ticiabilidade para serem acompanhados a fim de apurar sua fidedignidade.
Para isso, um método organizacional para arranjar as informacdes é util para
auxiliar o agente responsavel por seguir com a monitoria.




i) Quais sao os atores?

Quando se fala de checagem de fatos, os atores envolvidos na situacao
correspondem a pessoas, segmentos da sociedade, empresas e instituicoes
que possam ser ou produtores ou alvo de conteudos enganosos. Esses indi-
viduos desempenham papéis diferentes nas redes de comunicacao digital e
podem ser impactados de maneiras diversas.

Ao considerar o meio da desinformacao, os atores também estédo cercados
por pessoas que acompanham seu papel desenvolvido publicamente. Numa
eleicdo, por exemplo, entre os atores estardo: candidatos, seus assessores,
amigos, familiares e empresas ou instituicoes ligadas a eles; autoridades; in-
fluenciadores; partidos politicos; érgaos publicos; empresas; e organizagdes
da sociedade civil que estejam relacionados com o pleito.

iii) Quais foram as estratégias adotadas para acompanhar a informagao?

Para tracar um método eficaz para acompanhar a informagéao € necessario
realizar constantemente o monitoramento dos assuntos que mais promoveram
discussao nos ultimos tempos. Por meio do desempenho dessa atividade, é
possivel adotar estratégias e utilizar de ferramentas que direcionam para o
caminho da noticia. Algumas delas sao:

= Palavras-chave: Inicialmente, sao definidas palavras-chave relacionadas
ao foco do monitoramento. No exemplo das elei¢des, isso pode incluir nomes de
candidatos, partidos politicos, questdes-chave, areas geograficas, entre outros.

» Uso de ferramentas de monitoramento: Ferramentas de monitoramento
de midia e redes sociais, como Google Alerts, TweetDeck, Hootsuite e outras,
sdo usadas para rastrear mengoes de palavras-chave e tépicos-chave em
tempo real.




= Andlise de trending topics: A atencéo nos trending topics, nas tendén-
cias emergentes nas redes sociais e nas hashtags, permitem identificar novos
tépicos relevantes a medida que novas informacdes forem surgindo.

= Monitoramento de fontes confiaveis: Fontes de noticias confidveis e
influentes sdo monitoradas regularmente para identificar informacgdes verifi-
cadas e tendéncias.

= Interagdo com o publico: A interagcao com o publico por meio de redes
sociais, comentarios em artigos e outras formas de engajamento ajuda a
identificar preocupagdes e tépicos que podem nao estar na agenda inicial de
monitoramento.

ApOs esse rastreamento, as informagdes devem ser elencadas com grau de
prioridade para serem checadas e divulgadas. Essa organizacao deve seguir
as regras de noticiabilidade jornalisticas, que analisam o impacto do assunto,
repercussao, gravidade, pessoas envolvidas, entre outros.

iv) Quais sao as plataformas?

Definidos foco, atores e temas da informacao a ser checada, ha elemen-
tos suficientes para que se possa definir também quais serao as plataformas
gue serao monitoradas. No momento da coleta de dados é muito importante
manter o nicho proposto para selecionar apenas os dados essenciais para o
monitoramento. Nesse caso, os operadores de pesquisa booleanos, isto €, and,
or, not, aspas (frase exata) e parénteses (esclarece as cadeias de pesquisa),
sao um 6timo mecanismo para auxiliar esse processo. A funcionalidade dessa
ferramenta do Google permite um filtro inicial acerca dos resultados que serdo
entregues ao checador.




Além disso, o Google também dispde de outras ferramentas capazes de
auxiliar o trabalho do checador de fatos, como é o caso do Google Alerts e do
Google Trends. Ja para a monitoragao de conteudos audiovisuais o Youtube
DataViewer € um bom dispositivo, que auxilia na checagem de informagdes
falsas divulgadas em forma de video.

B) Monitoramento Externo
i) Recebimento de sugestoes

Uma das possiveis estratégias de monitoramento externo é o preenchi-
mento de um formulario do Google, disponivel no site e nas redes sociais da
aletheiafact.org. - https://aletheiafact.org/ - onde as pessoas ao clicarem se-
riam direcionados para a pagina em que o formulario estaria disponivel para
o preenchimento e envio. Todas as informacdes coletadas sado organizadas e
servem como base para monitoramento e futuras checagens. O monitoramen-
to externo € importante para saber quais veiculos de comunicagao o nosso
publico consome e quais 0s principais assuntos que interessam a eles.

No formulario, devem ser informados, de forma obrigatdria, o nome e o link
da noticia ou conteudo a ser checado. E para a noticia ser escolhida, passara
pelos parametros do movimento, que priorizam personalidades conhecidas,
pois a sua repercussao tem maior peso na sociedade.




Selecao

Nem todas noticias e sugestdes enviadas pelo mo-
nitoramento externo conseguirao ser apuradas, seja
porque noticias de maior impacto social chegaram e
precisam ser verificadas ou porque o meio de verifica-
cao para tal assunto seja de dificil acesso. Mas como
sao determinadas as prioridades dos assuntos que
sao transmitidos? Existem parametros de selecao?
Como partir do monitoramento para a sele¢cao? Isso
tudo sera discutido neste segundo capitulo, voltado
exclusivamente para o meio seletivo dos fatos apurados.

A) Como determinar prioridades?

Somos expostos a uma infinidade de noticias, fatos e informacodes diferentes
de forma didria; essa enxurrada de informacdes faz com que dados e discursos
gue consideramos importantes acabem se perdendo ou se transformando dificil
de se acompanhar. Por isso, antes de conseguirmos fazer a sele¢cdo do que
gueremos analisar, é de extrema importancia que tenhamos seguido o passo
1, referente ao monitoramento de assuntos/temas que teremos interesse em
acompanhar, dessa forma, saberemos se eles estdo aptos a serem seleciona-
dos para a checagem de fatos.

Segundo Leda Gitahy, em entrevista para o site de noticias da Universida-
de Estadual de Campinas (UNICAMP), estamos inseridos atualmente em um
ecossistema de desinformacao. Isso foi ficando mais claro com o avango das
noticias falsas durante a pandemia - desde remédios milagrosos como a iver-
mectina até os mitos e panico criados ao redor das vacinas. Esse ecossistema,
segundo a pesquisadora, nao é feito de forma esporadica; pelo contrario, ele é
elaborado de forma estratégica e com uma base bem estruturada, que facilita
a divulgacao de forma rapida e facil.




As tramas politicas ou de interesses econémicos sao as engrenagens que
giram esse ecossistema de desinformacao no qual estamos alocados; isso s6
piora quando estamos em um mundo globalizado, onde a noticia corre como
agua e o tempo parece ser diferente do que ele realmente é - a rapidez do
mundo faz com que ler noticias por inteiro ou pesquisar mais afundo questoes
quantitativas sejam coisas banais e desnecessarias, ja que é mais facil confiar
na prévia da noticia ou apenas no titulo apresentado.

Narrativas de desinformacao sdo um meio que acaba atrasando e/ou atra-
palhando as pessoas responsaveis pela checagem de dados. Ela se da de varias
formas, sendo que ela reforca o cuidado que temos que ter com os seguintes
aspectos ao analisarmos um fato/noticia:

= Pouca informacgao: quanto menor a informacao, mais dificil sera para
que os checadores cheguem até ela. Normalmente apresentam uma falta de
informacgdes base, nas quais poderiamos fazer uma checagem de dados mais
profunda.

= Obstaculos: um outro meio que podemos encontrar desinformacgoes de
forma mais clara, sdo com as noticias e/ou fatos que apresentam uma visuali-
zacao mais dificultada de imagens, as quais normalmente apresentam mani-
pulacdes graficas, seja por meio de video ou fotos, que reduzem sua qualidade
e dificultam sua propagacao.

= Titulos: como somos uma organizagdao de checagem, principalmente,
de discursos devemos nos atentar a como os titulos sao articulados. Temos o
objetivo de confirmar informagdes - com a negacao ou a aprovacgao se aquilo
é verdadeiro e/ou confiavel, ou se trata de assuntos enganosos ou até mesmo
mentirosos. Os titulos possuem uma grande parte nesse processo, ja que sao
0 que a maioria das pessoas prestam mais aten¢ao, sendo um dos enfoques
principais para possiveis refor¢os de noticias falsas ou enganosas.
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B) Selecionando o discurso ou noticia

Apds analisarmos esses aspectos iniciais do fato ou discurso, temos que
nos atentar a outros pontos importantes que podem nos ajudar na hora de
selecionar o que iremos checar. Tentando, assim, conseguir criar uma ordem
prioritaria de assuntos que podem e/ou devem ser cobertos.

Os pesquisadores de comunicac¢ao, Johan Galtung e Mari Holmboe Ruge,
apresentaram em suas pesquisas sobre noticiabilidade e valor-noticia alguns
parametros que podemos seguir quando analisamos a ordem de importancia

de fatos, noticias ou discursos; sendo eles:

= Frequéncia: referente a duragdao do acontecimento, quantas vezes ele
aparece na midia;

= Amplitude: voltado para a amplitude do assunto, sendo que quanto maior
a amplitude, mais provavel sera a audicao;

= Significancia: se é relevante e qual é sua proximidade cultural com quem
consome o fato ou discurso;

= Consonancia: um fato novo que, no entanto, apresenta uma narrativa
antiga;

= Imprevisibilidade: algo que foi inesperado, raro, ndo acontece tao fre-
quentemente;

= Continuidade: parecido com um suite, voltado para a continuidade de
noticias, fatos e discursos que ja foram dados anteriormente;

= Composigao: uma apresentagao equilibrada do fato;

= Referéncia a nagoes de elite: voltado a questdes de importancia social;




= Referéncia a pessoas de elite: pessoas que possuem uma importancia
social alta, ex: Presidente da Republica

= Referéncia a pessoas: referéncia a pessoas que tem marco na midia, ex:
Cantores, apresentadores, etc,;

» Referéncia a algo negativo: assuntos dominantes, inesperados, que
satisfazem o critério de frequéncia ja aplicado anteriormente.

C) Quais os caminhos investigativos?

Apds passarmos por todos esses passos, estamos chegando no final da
pré-checagem. Para que possamos continuar, devemos entender o fato que
sera checado; para isso, é recomendado que se crie perguntas que o checador
responda antes da estruturagéo do relatério de checagem.

Um roteiro que realmente é eficiente e ajuda o checador na hora do seu
trabalho envolve questdes das areas objetivas, qualitativas e quantitativas.

OBIJETIVAS
Ex: Quem? Onde? Quando? Por qué?

QUALITATIVAS
Ex: Conceitos, confirmacdo do que havia sido dito, etc.

QUANTITATIVAS
Dados verificaveis, numeragdes, etc.




Checagem

A)O que é Review Log?

O Review Log é o relatorio de
verificagao do fato que sera anali-
sado. Basicamente, é o documen-
to com as informacgdes da checa-
gem: o checador responsavel, a
data da checagem, o fato a ser
investigado, a estratégia e a
conclusao dessa checagem,
o cross-checking, as fontes
consultadas e as perguntas que serao respondidas. O objetivo do Review é
reunir e organizar todas as informacdes desse processo, mesmo que nem
todas sejam publicadas.

Um Review tem trés etapas: Pré-checagem, Checagem e Pés-checagem.
1. PRE-CHECAGEM

A Pré-checagem apresenta e identifica o contelddo a ser checado
a partir dos topicos:

M Titulo.
Ex: Discurso do Presidente na Assembleia Geral das Nagées Unidas.

M Descri¢cdo do conteudo verificado.
Contextualizar o conteudo e apresentar um resumo da Conclusao, que faz
parte da Pds-checagem.

M Identificacdo do checador responsavel.
Ex: Stella Gomes.




M Data de checagem e data de consolidacao do relatorio.
Ex:22/09 e 30/09.

M Etiqueta atribuida ao final do processo de checagem.
Ex: Confiavel,

M Cross-check.
Ex: Pedro Goes.

M As perguntas norteadoras da checagem.
E o que o checador deve responder. Ex: Os dados apresentados pelo Presi-
dente, em seu discurso, estao corretos? Onde estao esses dados?

ATENCAO: Quanto mais informagdes forem apresentadas, mais
facil sera comprovar alguma informacgao divulgada ao publico,
caso seja nhecessario. Padronizar o Review Log otimiza o processo
de checagem e estruturacao do relatério.

2. CHECAGEM

Nessa etapa, o checador identifica quais as melhores fontes, bases de dados
e estratégias para realizar a checagem. Existem 4 tipos de fontes, que estao
descritas no tépico “Tipos de Fontes’. A Checagem é dividida em trés partes:

M Relatoério de verificacao.
Descri¢do do processo de checagem e como o checador chegou a conclusédo
apresentada.

M Metodologia de checagem.
Apresenta a estratégia da checagem. Ex: Consultar uma base de dados; ler
um relatdrio, entrevistar um especialista.




M Apresentacgao das fontes.
Ex: (links) Portal da Transparéncia, relatdrio "O Estado da Seguranca Alimentar
e Nutricdo no Mundo’; entrevista com o Prof. da Faculdade de Medicina.

Note que, no processo de elaboracdo de um Review Log, as etapas nao se
organizam de forma cronoldgica. A apresentagdo de um resumo da conclusao,
na Pré-checagem, so é elaborada no processo de Pds-checagem; o relatério
de verificacdo € escrito enquanto o checador faz a investigagao.

Isso acontece porque o Review Log precisa ser um documento facil de
consultar, entdo os resumos da conclusao e a descrigdo do conteudo devem
ser apresentados logo no inicio do relatério, para que os demais checadores
ja saibam do que se trata a checagem.

3. POS-CHECAGEM

A ultima etapa do relatério possui trés partes que consolidam a verificagao:

a) Conclusao.

b) Cross-check. Quem sera o responsavel por conferir a checagem feita.

c) Atribuicao da etiqueta. Ex: confiavel, enganoso, falso.

Por enquanto, o Review Log é elaborado em um documento de texto, como
Google Docs ou Word, mas ele pode ser feito diretamente na plataforma, que
possui campos de preenchimento para essas etapas.

A questao é que, ao fazer diretamente na plataforma, todas essas informa-
cOes ficardo apenas na plataforma; ao elaborar um documento a parte, todo o

processo da checagem fica disponivel e sistematizado para quem quiser checar.

Além disso, algumas informagdes ndo sdo publicaveis, por isso o Review
Log também serve para reunir e registrar o que nao é publicavel.
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B) Explorando bancos de dados

O modo mais convencional de fact-checking é conferir informagdes quan-
titativas nos bancos de dados apropriados. Isso envolve a segmentacao do
banco de dados ideal, a estratégia de busca pela informacéo, o filtro e o tra-
tamento dos dados.

Existem bases de dados faceis de usar, com dados bem indexados que
facilitam a busca por informacgoes. E existem bases mais confusas, cujos links
retornam para paginas ja acessadas, dificultando a pesquisa.

Para comecar, € bom ter uma compilagdo de bases de dados, como a da
Abraji. (colocar o link da planilha?) Pesquisar em buscadores (Google, Duck-
DuckGo, Bing) por bases de dados ajuda a nortear a checagem.

Ao pesquisar em uma base de dados, é necessario definir o que esta sendo
investigado e estabelecer filtros de pesquisa. Por exemplo, quantas pessoas
frequentam festivais de musica na cidade de Sao Paulo? Essa investigacao é
muito ampla, é preciso especificar um periodo, o festival de musica, verificar
se ndo tem distin¢cao entre os tipos de compradores; esses parametros sdo os
filtros. Assim, a investigacdo pode ser: quantas pessoas frequentaram o The
Town na cidade de Sao Paulo em 2023, que compraram ingresso para com-
parecer no primeiro final de semana do evento.

O exemplo é simples, mas as investigagdes sao mais complicadas se a
checagem for sobre gastos publicos, desmatamento, polui¢cdo ou violéncia,
porque os filtros, os parametros da investigacao, terao que ser bem definidos.
Para isso, é possivel consultar alguma fonte ou especialista no assunto para
nortear a investigacgao.
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Muitas vezes, os dados de um banco de dados podem ser baixados como
arquivos de texto, PDF e planilhas. Para pesquisar em arquivos de texto, o atalho
Ctrl+F pode ajudar a encontrar palavras chaves e nimeros. Ja em planilhas, é
possivel aplicar os filtros presentes no Excel e no Google Planilhas.

Pode ser que a investigagao nao seja quantitativa, e sim qualitativa. Se esse
for o caso, bases de dados numéricos nao sao uma boa fonte de pesquisa. O
checador pode buscar por defini¢coes, artigos académicos, documentos ofi-
ciais e relatdrios publicados. Recorrer a um especialista também pode ajudar,
porque o checador precisa ter os conceitos e teorias que esta investigando
bem definidos, explicados e contextualizados para tirar uma conclusao.

C) Tipos de fontes

O terceiro passo de um review log é selecionar e apresentar as fontes
confidveis no processo de checagem. Quando uma informacéo ndo pode
ser checada de maneira objetiva e quantitativa - a partir do uso de banco de
dados abertos -, é necessario dialogar e buscar novas fontes que podem ser
divididas em:

=« Tedricas/conceituais (livros e contetddos oficiais)

» Autoridades no assuntos (entrevistas)

« Académicas (artigos publicado e pesquisas desenvolvidas)
» Documentais (documentos oficiais)

Os jornalistas e os ndo-jornalistas devem exercer suas habilidades de en-
trevista e analise documental para tornar o processo de checagem ainda mais
efetivo. Caso vocé esteja no grupo de nao-jornalista, procure um profissional
dentro da equipe que possa te auxiliar na obtengao das informacdes necessarias.
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E importante lembrar que é necessério que todas as informagdes coleta-
das sejam documentadas e colocadas junto ao review log para que quando
concluida a checagem, todos possam averiguar as mesmas fontes.

[DICA 1] Na maioria das vezes essas fontes serdao usadas para res-
ponder as perguntas qualitativas que foram feitas ainda no roteiro
de checagem.

[DICA 2] Caso seja preciso alguma comprovacao ou identificagao
profissional para a obtencdo de algum material, informacgéao ou do-
cumento, comunique aos supervisores.

[DICA 3] Ha algumas maneiras de achar com maior facilidade esses
tipos de fontes, como nos sites listados abaixo:
M Lattes - 6tima forma de encontrar académicos em area especificas
M SciELO - essa plataforma é uma livraria on-line de artigos cien-
tificos ja publicados
M Google Académico - outra plataforma que da acesso a diversos
tipos de artigos e trabalhos académicos
M Periodicos CAPES - disponibilizado no site do Governo, é outra
otima opg¢ao para buscar estudos.




D) Verificacao de Imagens e videos

E possivel verificar, também, imagens e videos manipulados, que criam
falsos contextos e personagens. A First Draft definiu, no Guia de Verificagao de
Informacao Online, cinco pilares para guiar a checagem de imagens e videos:

1. Proveniéncia - vocé esta vendo um video original?
2. Fonte - quem fez a filmagem?

3. Data - quando esse video foi feito?

4., Localizagao - onde foi gravado?

5. Motivagao - por que esse conteudo foi capturado?

Os critérios seguem a mesma légica de um Lead jornalistico: o que, quem,
quando, onde e por que. Aqui estdo algumas ferramentas uteis para verificagao
de imagens.

Busca reversa

Google Imagens https://www.google.com/imghp?hl=pt-pt

Google Lens https://lens.google/

Imgur https://imgur.com/

TinEye https://tineye.com/

Yandex Images https://yandex.com/images/?utm_source=yandex&utm_
medium=com&utm_campaign=morda

EXIF | Metadados
https://exifdata.com/
https://www.verexif.com/
https://www.viewexifdata.com/

Analise forense https://fotoforensics.com/

E outras para verificacao de videos.

In VID Project https://www.invid-project.eu/

RevEye Reverse Image Search https://chrome.google.com/webstore/
detail/reveye-reverse-image-sear/keaaclcjhehbbapnphnmpiklalfhelgf

Extract Meta Data https://citizenevidence.amnestyusa.org/




E) Trabalhando com buscadores

Buscadores sao sites que listam pdaginas da internet de acordo com pala-
vras-chave, ou seja, Google, Bing, Yahoo, Baidu, etc. Utilizar buscadores ajuda
o checador a seguir os pilares de verificagao de informacgdes online: originali-
dade do conteldo, quem o criou e publicou primeiro, quando, onde e por que
foi criado.

Aqui estao alguns dos buscadores mais famosos: Google, Bing, Yahoo,
DuckDuckGo — Privacidade simplificada, Yandex e X.

A First Draft possui um Guia Essencial para Coleta de Noticias e Monito-
ramento na Web Social que explica como usar esses buscadores e quais as
melhores estratégias de uso de palavras-chave, como as ferramentas booleanas.
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Pos-Checagem

Ap0s a conclusao do Review Log, é necessario concluir de vez a checagem
e preparar o percurso para a publicacao e tornar a finalizagao obtida disponivel
e acessivel ao publico.

O primeiro passo € a selecao da ETIQUETA de classificacao, definindo a
sentenca final para todo o processo. Logo apds essa defini¢ao, é importante
realizar o processo de cross-checking, ou dupla checagem. Ultimos passos
da checagem sao:

+ Etiquetar o Review Log

+ Realizar o cross-checking

¢ Publicar o resultado

A) Etiquetagem

Cada agéncia de checagem, veiculo ou instituicdo segue seus préprios
modelos de etiquetagem e nao é exigido um padrao pelo IFCN (International
Fact-Checking Network). Na aletheiafact.org sao usadas as seguinte etiquetas:

= Confiavel: as informacdes e os dados mencionados estdo corretos
e sdo incontestaveis

= Falso: as informacdes e os dados mencionados ndo condizem com
realidade, ou seja, estao errados;

= Nao é fato: informagdes subjetivas, opinides ou juizo de valor - ndo
€ uma informag¢do com embasamento teodrico;

= Confiavel, mas: as informacdes e os dados mencionados estao
corretos, MAS falta contexto ou um melhor detalhamento, € uma infor-
macao jogada que esta correta que o autor do discurso ndo teve um cuidado

para citar as fontes;
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= Discutivel: os checadores chegaram a opinides divergentes e nao
houve um consenso ao final do processo;

= Enganoso: ha manipulagédo das informagdes e dados com a intengao
de gerar um efeito de verdade para quem lesse, ouvisse ou assistisse.
A informacéao pode até estar correta, mas € manipulada intencionalmente. Usa
de meias-verdades;

= Insustentavel: ndo ha fontes ou banco de dados que comprovem as
informagoes, ou seja, mesmo com o acesso ao banco de dados néo é
possivel achar a informacao;

= Exagerado: ha uma distor¢ao - aqui na nossa organizagao, usamos

a partir de 10% das informagdes ou dados mencionados -, potencia-
lizando um argumento de forma favoravel ao contexto ou ao ator; Exemplo
pratico: morreram 100 pessoas e foi dito que foram 110 pessoas.

= Inverificavel: quando nao é possivel tracar um rastro investigativo
da informacéo, nao ha registros, banco de dados, informagdes que
sejam possiveis de serem checados.

Jodo Azevédo Veja o perfil Mauro Mendes Veja o perfi
Governador do Estado da Empresario e politico

Paraiba brasileiro, governador do

0 avaliacdes de sentencas Estado do Mato Grosso

1 avaliacdes de sentencas

O

FALSO

Ana Paula Valadao Veja o perfil ) Samia Bomfim Veja o perfil
cantora brasileira de musica e\ politica brasileira

crista 1 avaliacoes de sentencas

1 avaliacoes de sentencas

0] O

ENGANOSO CONFIAVEL, MAS

Luciana Genro Veja o perfil Weliton Fernandes Veja o perfil
politica brasileira Prado

0 avaliacdes de sentencas politico brasileiro

1 avaliacoes de sentencas

O

CONFIAVEL




[DICA] Para facilitar a compreensao, as etiquetas sdo divididas em
grupos que auxiliam a escolha final para a checagem.

[IMPORTANTE] Apds a verificagao e classificagao, sera encaminhado
um pedido de posicionamento oficial daquele que foi checado, dando
um tempo habil e ampla oportunidade para se explicar. Caso nao en-
volva atores especificos, o pedido de posicionamento é dispensavel.

B) Cross-checking

Apods o término da checagem e da etiquetagem, € imprescindivel a reali-
zagao do cross-checking ou a dupla checagem, esse processo é importante
para que o produto final seja confiavel e transparente ao publico.

O que é o cross-checking? E o duplo-processo de revisdo, checagem por
pares, validagéo e conclusdo em que uma pessoa da equipe tentara chegar
nos mesmo resultados. Além disso, € nessa etapa em que é conferido quais
foram os veiculos que divulgaram a informagéao checada, confirmando a ca-
tegorizacgao.

O PROCESSO DE CROSS-CHECKING ASSEGURA QUE
O MOVIMENTO SE MANTENHA FIEL AOS PRINCIPIOS DA
TRANSPARENCIA, PRECISAO E IMPARCIALIDADE

[IMPORTANTE] A segunda etapa da pds-checagem deve, obriga-
toriamente, ser feita por outro checador, que pode ser aleatério ou
escolhido pessoalmente pelo checado responsavel.




C) Como publicar o resultado?

As etapas finais para a publicagdo exigem um pouco de conhecimento das
redes sociais. Esse processo é basicamente a adaptacao do Review Log (rela-
tdério de verificagao) para a elaboragao do texto de publicacdo, se necessario.

Preparar a pauta para a divulgacdo nos canais, as legendas, os emojis e
todos esses detalhes que as redes sociais exigem em um publicacao.

ApOs realizar o login na pagina aparecera a mensagem sobre a principal
funcionalidade:

ADICIONANDO X
DISCURSOS E
PERSONALIDADES

Use o botdo @ no canto inferior
direito para adicionar um novo
discurso ao banco de dados!

Ao clicar no botao de mais (+) aparecera duas opgoes:

.(qv-




A primeira é para adicionar um discurso e a segunda para adicionar uma
personalidade que deseja incluir na plataforma, para assim adicionar um
discurso. Caso necessario, adicione primeiro a personalidade na pagina para
depois incluir o discurso.

A etapa inicial da checagem para a publicacao se baseia inteiramente nessa
primeira tela apos a atribuicdo de vocé ser o revisor.

Cole uma UFL

Carcelar Adicionar

Nessa primeira pagina sera adicionado as informag¢des do discurso, como
o titulo, o que foi dito pela personalidade, qual data e qual o link é capaz de ser
acessado. Com o discurso adicionado, vocé sera redirecionado para a pagina
onde colocara a sentenca a ser revisada:

f‘l "(...) S8o cerca de 2,2 milhdes de criancas, de meninas que sim, ja estéo
) casadas com adultos.”
R veja o texto completo

Declarou em 28/09/2023 em um Discurso oficlal
sdmia Bomfim

poitica brasiieira
Veja o perni

‘CASAMENTO-INFANTIL x CRIANCAS x ABUSO-DE VULNERAVEL x 7,

+ Comece uma Revisdo




Nessa aba vocé adiciona os tépicos/hashtags que tenham a ver com o
assunto, como palavras chaves - que sao essenciais para o ranqueamento do
google -, por exemplo, e cligue em Comece uma revisao. A Ultima parte de
publicacao no site € a inclusdo de todo o material que vocé checou.

Revise essa frase
Selecione uma classificacao
Relatério

Resumo da conclusao

Relatério da verificagao

AAAAAAA

Todas essas informacdes ja foram coletadas e definidas. Por isso, o processo
de review log é tdo importante para o trabalho do checador, pois quando chegar
a hora de publicar fica mais facil. Feito todas as etapas, conclua o relatorio e
espere a aprovacgao ou o retorno para melhorar seu trabalho.

[DICA] Preste bem atengé@o nos campos que esta preenchendo.




O U

[CHECKLIST]

MONITORAR NOTICIAS E ACHAR UM DISCURSO
INTERESSANTE PARA ANALISE

SELECIONAR POR PARAMETROS DE IMPORTANCIA
QUAIS DISCURSOS TEM MAIOR PESO

FAZER PERGUNTAS SOBRE O TEMA PARA QUE SEU
REVIEW LOG POSSA SER CONSTRUIDO

BUSCAR BANCOS DE DADOS E/OU FONTES PARA
ACHAR INFORMAGOES QUALITATIVAS E QUANTITATIVAS

ESPERAR PELO PROCESSO DE CROSS-CHECKING QUE
OUTRA CHECADOR FARA SOBRE SEU MATERIAL
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